CASE STUDY

438.000 AUFRUFE IN 6 MONATEN




WER SIND WIR?

WER BIN ICH?

» Arne-Joan Welling

» Neben der Schule selbststandig gemacht im
Bereiche Social Media und Onlineprasenzen

» Studiere nun ,Griundung, Innovation, Fuhrung”
an der Hochschule Bremerhaven

» Social Media mit Mehrwert

» Wer Mehrwert gibt - der bekommt immer
etwas zuruck




ZUSAMMENARBEIT
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WIE KONNEN VIDEOQS EINER
FAHRSCHULE HELFEN?




WIE KONNEN VIDEOS EINER FAHRSCHULE HELFEN?

» Sichtbarkeit

» Mitarbeitergewinnung

» Kundengewinnung

» Beim lokalen Konkurrenzkampt

» Vertrauen

» Bessere Betreuung der Fahrschuler / Kundenbindung

» Starkung der Arbeitgebermarke - Es ist schwierig neue Fahrlehrer zu finden



ERGEBNISSE
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\HRSCHULE
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Top cities Top countries

Ochtrup, Germany Germany
T 23.1% T 02.3%

Wettringen, Germany India
A 22.3% | 0.3%

Steinfurt, Germany Netherlands
I ©.1% | 0.2%

Neuenkirchen, Germany Switzerland

S 5.7

Rheine, Germany

BN 3.7%

Horstmar, Germany
N 2.2%

Munster, Germany

R 2.1%

Greven, Germany
B 1.1%

Emsdetten, Germany
| 1.1%

Gronau, Germany
B 08%

LOKALE WIRKUNG (INSTAGRAM

| 0.2%

Cote d'lvoire
| 0.2%

Spain
| 0.1%

Indonesia
| 0.1%

United Kingdom
| 0.1%

Australia
| 0.1%

Austria
| 0.1%

AJMB Media



ERGEBNISSE




SIRAIEGIE




_ Gl
3 PLAITFORMEN




STRATEGIE

WARUM 3 PLATTFORMEN?

» Facebook: Altere Zielgruppe - Eltern der Fahrschiiler (Kaufkraft)

» Instagram: Junge/mittlere Zielgruppe - Fahrschiiler (Entscheiden sich meist fur
eine Fahrschule)

» Lokale Wirkung - Wir erreichen nicht irgendwen, sondern potentielle Kunden
» TikTok: Reichweite und qualitative Aufzuzahlen

» Positionierung als Experten in der Nische



STRATEGIE

,CROSSPOSTEN

» Spiegeln aller Plattformen

» Ein Video wird auf 3 Plattformen verteilt und erreicht unterschiedliche
Personengruppen

» Omniprasenz auf Plattformen
» Sichtbarkeit wird bei gleichem Aufwand erheblich gesteigert

» Mehr Daten zur Optimierung der Strategie und Geschaftsausrichtung



WIE ARBEITEN WIR MIT DER FAHRSCHULE?

LUSAMMENARBEIT

MB M



LEITAUFWAND




ZUSAMMENARBEIT

LEITAUFWAND

» Unser Ansatz: Autonomes Arbeiten und Minimierung des Zeitaufwandes flir den
Kunden

» Diese Videos und das Bauen der Onlineprasenz ist nicht dringend, aber extrem
wichtig

» Arbeitin ,Bulk”

» Einmal im Monat werden Drehtermine gelegt, an denen fir die gesamte Zeit
vorproduziert wird

» Hohe Effizienz



ZUSAMMENARBEIT




